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1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Маркетинг
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины разработана на основе Федерального государственного образовательного стандарта (далее – ФГОС) по специальности среднего профессионального образования (далее СПО) «Сварочное производство»
Утвержденного приказом  Минобрнауки РФ
от 23 ноября 2009г. №654
зарегистрированным в Минюст России
от 17 декабря 2009г. №  15690
 и является частью  основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО  «Сварочное производство», в укрупнённой группе - 150000 Металлургия, машиностроение и материалообработка.
1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в общепрофессиональный цикл и является вариативной частью основной профессиональной образовательной программой. В связи с этим, были выделены часы для изучения данной дисциплины по просьбе работодателя, так как  изучая  данную дисциплину у студентов сформируется четкое представление о маркетинге как о концепции внутрифирменного управления и целостной системе организации предпринимательской деятельности, направленной на решение задач предприятия по организации производства и предложения на рынке товаров и услуг, в наибольшей степени удовлетворяющих потребности активных и потенциальных покупателей. У студента  развивается навык самостоятельной работы на  практике маркетинга в управлении производством и реализации продукции с учетом спроса. 

1.3. Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся
должен уметь:
- использовать основные категории маркетинга в практической
деятельности;
- выявлять сегменты рынка;
- проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и
принимать маркетинговые решения;
- проводить опрос потребителей;
- определять жизненный цикл товара и задачи маркетинга;
- изучать и анализировать факторы маркетинговой среды, принимать
маркетинговые решения;
- оценивать поведение покупателей.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
- концепции рыночной экономики и историю развития маркетинга;
- принципы и функции маркетинга;
- сущность стратегического планирования в маркетинге;;
- методы маркетинговых исследований;
- факторы маркетинговой среды;
- критерии и принципы сегментирования, пути позиционирования товара на
рынке;
- модель покупательского поведения;
- стратегию разработки нового товара;
- природу и цели товародвижения, типы посредников;
- ценовые стратегии и методы ценообразования;
- цели и средства маркетинговой коммуникации;
- основы рекламной деятельности.
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение примерной программы учебной дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 60часа, в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 40 часов;
самостоятельной работы обучающегося 20часов.
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ
2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	60

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	40

	в том числе:
	

	лабораторные  работы     
	-

	практические занятия
	10

	контрольная работа
	2

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	20

	Итоговая аттестация в форме дифференциального зачета



15

2.2.  Тематический план и содержание учебной дисциплины ОП.В.15 Маркетинг

	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные и практические работы, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работ (проект) (если предусмотрены)
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	
Тема 1.1.
Основы маркетинга.















	Содержание учебного материала
	16
	

	
	1
	Маркетинг как экономическая категория. Основные понятия маркетинга. История развития маркетинга и концепции развития экономики. 
	1
	1

	
	2
	Принципы и функции маркетинга. Управление и комплекс маркетинга. Особенности маркетинга в строительстве.
	1
	1

	
	3
	Понятие, значение и сущность маркетинговой информации. Вспомогательные системы маркетинговой информации
	1
	2

	
	4
	Первичная и вторичная информация.
	1
	2

	
	5
	Методы маркетинговых исследований.
	1
	2

	
	6
	Понятие маркетинговой среды и ее составные части.
	1
	3

	
	7
	Модель покупательского поведения.
	1
	3

	
	8
	Основные характеристики покупателей. Реакция покупателей на покупку.
	1
	3

	
	Практические занятия
	3
	

	
	1
	Обработка маркетинговых понятий и использование основных категорий маркетинга в практической деятельности. Разработка анкеты и проведение опроса потребителей. Выполнение маркетингового исследования и анализ результатов собранной информации. Принятие маркетинговых решений.
	1
	2






	
	2
	Изучение и анализ контролируемых и неконтролируемых факторов маркетинговой среды, влияющих на работу фирмы с учетом особенностей маркетинга в строительстве.
	1
	

	
	3
	Оценка поведения различных групп покупателей.
	1
	

	
	Самостоятельная работа: Состояние спроса и задачи маркетинга. Маркетинговые службы. Основные способы опроса. Факторы маркетинговой среды. Факторы покупательского поведения. Процесс принятия решения о покупке.
	5
	3

	Тема 1.2. 
Основные стратегии маркетинга.














	Содержание учебного материала
	20
	

	
	1
	Понятие и роль сегментов рынка. Понятие целевого маркетинга.
	1
	1

	
	2
	Способы и стратегии охвата ранка. Пути позиционирования товара на рынке.
	1
	1

	
	3
	Понятие и сущность стратегического планирования в управлении предприятием. Цель стратегического  планирования.
	1
	2


	
	4
	Маркетинговая программа.
	1
	
2

	
	5
	Понятие товара в маркетинге. Классификация товаров. Понятие нового товара в маркетинговой системе.
	1
	2

	
	6
	Стратегия разработки нового товара.  Жизненный цикл продукции.
	1
	2

	
	7
	Понятие и сущность цены. Типы рынков в зависимости от ценообразования. Цели ценообразования
	1
	
1

	
	8
	Зависимость цены от спроса. Методы ценообразования. Факторы, влияющие на установление цены продукта.
	1
	
2

	
	9
	Управление ценами: скидки и демпинг.
	1
	2

	
	
	Контрольная работа по темам: Основные стратегии маркетинга. Основы маркетинга.
	1
	2

	
	Практические занятия
	3
	

	
	1
	Изучение принципов сегментирования. Исследования отдельного сегмента. Отбор целевых сегментов рынка.
	1
	2

	
	2
	Решение о марке товара, упаковке.
	1
	

	
	3
	Определение жизненного цикла товара и задач маркетинга.
	1
	

	
	Самостоятельная работа: Принципы сегментирования. Решения о товарной марке и маркировке. Решение об упаковке товара. Ассортиментная политика. Ценовые стратегии в маркетинге.
	7
	3

	Тема 1.3. 
Сбытовая функция маркетинга.




















	Содержание учебного материала
	19
	

	
	1
	Понятие товародвижения. Природа и цели товародвижения. Организация товародвижения.
	1
	2

	
	2
	Значение посредников и каналов распределения и сбыта. Функции каналов товародвижения.
	1
	
2

	
	3
	Классификация каналов товародвижения в зависимости от составляющих их уровней. Типы посредников.
	1
	2

	
	4
	Понятие ФОССТИС, его составные части и средства.
	1
	2

	
	5
	Маркетинговая коммуникация – основная функция ФОССТИС. 
	1
	
2

	
	6
	Цели и средства маркетинговых коммуникаций: реклама, стимулирование сбыта, пропаганда, метод прямых продаж.
	1
	2

	
	7
	Имидж и фирменный стиль. Понятие «Паблик рилейшнз».
	1
	3

	
	8
	Рекламная деятельность. Виды рекламы.
	1
	

	
	9
	Рекламный бюджет. Правила рекламы.
	1
	3

	
	10
	Законодательство и реклама.
	1
	3

	
	11
	Каналы и средства распространения рекламы.
	1
	2

	
	
	Контрольная работа по темам: Сбытовая функция маркетинга. 
	1
	

	
	Практические занятия
	4
	

	
	1
	Обсуждение вопросов организации сбыта.
	1
	2

	
	2
	Выбор посредников из нескольких вариантов.
	1
	

	
	3
	Разработка рекламного обращения.
	1
	

	
	4
	Создание товарного знака и логотипа.
	1
	

	
	Самостоятельная работа: Методы и формы распространения товаров. Этапы процесса маркетинговой коммуникации. Стили рекламного обращения. Этапы процесса создания рекламы.
	8
	3

	Всего:
	60
	











3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация учебной дисциплины требует наличия учебного кабинета «Менеджмент».
Оборудование учебного кабинета:
- посадочные места по количеству обучающихся;
- рабочее место преподавателя;
- комплект учебно-методической документации (электронные презентации, электронные учебники)
- комплект наглядных пособий альбом наглядных пособий по «Маркетинг»
Технические средства обучения:
- персональный компьютер
- интерактивная доска с лицензионным программным обеспечением и
мультимедиапроектор.
3.2. Информационное обеспечение обучения
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов,
дополнительной литературы
Основные источники:
1. Голембиовский С.А. Русский маркетинг. Издат-во Ось-89, 2008.
2. Котлер Ф. Маркетинг по Котлеру. Как создавать, завоевывать и удержать
рынок. М.: Альпина Бизнес Букс, 2006.
3. Котлер Ф. Маркетинг. – СПб.: Питер, 2006.
Дополнительные источники:
1. Абрамова Г.П. Маркетинг в АПК. – М.: Колос, 1997
2. Багиев Г.Л., Тарасевич В.М., Анн Х. Маркетинг: Учебник для вузов 3-е
изд./ Под общ. ред. Г.Л. Багиева. – СПб.: Питер, 2006.
3. Барышев А.Ф. Маркетинг – М.: Академия, 2002.
4. Бун Л. Современный маркетинг: Зарубежный учебник. М.: изд. ЮНИТИ-
ДАНА, 2005.
5. Кондратьев А.Д. Маркетинг: концепции и решения. – М.: Олма-Пр.
Инвест, 2003.
6. Котлер Ф., Келлер К.Л. Маркетинг – менеджмент. Экспресс-курс. 3-е изд.
/Пер. с англ. Под науч. ред. С.Г. Жильцова. – СПб.: Питер, 2007.
7. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: Учебник /Под ред. проф.
В.А. Алексунина. – 3-е изд., - М.: Издательско-торговая корпорация
«Дашков и К», 2005.
8. Назимко А. Событийный маркетинг. Руководство для заказчиков и
исполнителей. Изд-во: Вершина, 2007.
9. Ющук Е. Конкурентная разведка. Маркетинг рисков и возможностей. Изд-
во: Вершина, 2006.
10.Сюзан Дрейк, Мишель Галмен, Сара Робертс. Зажигай! Внутренний
маркетинг для воодушевления сотрудников и привлечения клиентов. Изд-
во: Вершина, 2006.
11. «Маркетинг в России и за рубежом». Практический журнал Изд-во: Дело
и сервис.
12. «Маркетинг и маркетинговые исследования». Научно-исследовательский
журнал. Издательство: Издательский дом «Гребенников».
13. «Практический маркетинг». Практический журнал. Издательство: ВСI
Marketing».
Интернет – ресурсы:
1. http://www.marketolog.ru/-маркетолог
2. http://www.marketing.spb.ru/-энциклопедия
3. http://www.marketingandresearch.ru/-журнал
4. http://marketingmix.com.ua/-маркетинг
4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов, исследований. 
	Результаты обучения
(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	1
	2

	должен уметь: 
	 

	использовать основные категории маркетинга в практической деятельности;
	тестирование по теме:  « Основы маркетинга»



	выявлять сегменты рынка;

	практические занятия по теме: « Основные стратегии маркетинга»

	проводить маркетинговые исследования,
анализировать их результаты и принимать маркетинговые решения;
	выполнение исследовательской работы по теме:           « Основные стратегии маркетинга»


	проводить опрос потребителей;

	практическое занятие по теме:  « Основы маркетинга»

	определять жизненный цикл товара и задачи маркетинга;

	практические занятия по теме:« Основы маркетинга»


	 изучать и анализировать факторы маркетинговой среды, принимать
маркетинговые решения;
	выполнение исследовательской работы по теме: «Основы маркетинга.»


	оценивать поведение покупателей;
	индивидуальные задания по теме: «Основы маркетинга»

	должен знать:
	

	концепции рыночной экономики и историю развития маркетинга;
	индивидуальное задание по теме: «Основы маркетинга»


	принципы и функции маркетинга;
	тестирование по теме: « Сбытовая функция маркетинг».

	сущность стратегического планирования в маркетинге;
	домашние работы по теме:  «Основные стратегии маркетинга»

	методы маркетинговых исследований;
	выполнение исследовательской работы по теме: «Основы маркетинга»

	критерии и принципы сегментирования, пути позиционирования товара на рынке;
	индивидуальные задания, домашние работы по теме:  « Основные стратегии маркетинга»



	модель покупательского поведения;
	индивидуальное задание ,домашние работы по теме: « Сбытовая функция маркетинг».

	природу и цели товародвижения, типы посредников;
	индивидуальные задания по теме: « Основные стратегии маркетинга»

	стратегию разработки нового товара;
	практические занятия по теме: « Основные стратегии маркетинга»

	ценовые стратегии и методы
ценообразования;
	индивидуальные задания по теме: « Основные стратегии маркетинга»


	цели и средства маркетинговой
коммуникации;
	домашние работы по теме: « Сбытовая функция маркетинг».

	основы рекламной деятельности;
	индивидуальные задания по теме: « Сбытовая функция маркетинг».




















[image: C:\Users\PC-3\Desktop\СП 4к\Scan10001.jpg]


image1.jpeg
PaccMotpeno
Ha 3aCeJJaHiH METOAUIECKOH KOMHCCHH
npotokon Ne_ £ ot «®» o2 2012
IIpencenarens

A H. Baxnanos

Pa6ouas nporpamMma y4eGHON JMCIHILTMHEE! pa3paboTaHa Ha OCHOBE
DenepallbHOrO roCyIapCTBEHHOT0 06Pa30BaTENBEHOTO CTanAapTa (nanee — ®IOC)
IO CHELHATIBHOCTH CPEJHETO MPOo(heCCHOHANBHOro 06pasosanus (manee CI10)
150415 CBapo4HOe POU3BOACTBO

V1BepaeHHOro nprukaszomM Muno6pHayku PO

ot 23 Hosi6pst 2009r. Ne654

06 yTBeps/IeHUH ¥ BBEICHHH B JelicTBre DenepabHOTO ToCyJapCTBEHHOTO
00pa30BaTeNEHOTO CTaHAAPTa HAaYaNBHOTO POECCHOHATEHOrO 06PA30BAHKS II0
cnenuansHOCTH 150415 CBapoYHOE IPOK3BO/CTBO.

3aperucTpupoBaHHEIM B MuHioct Poccun

ot 17 mnexabps 2009r. Ne 15690

VKpynHénHas rpynma -150000Merautypras, MaIIHHOCTPOEHHE 1
MaTepHanoobpaGoTka 1)

Asgrtop: Pri6un A.B. npenozasarens
CTIeNMATBHBIX JUCIAIUIAH
T'BOY CIIO I'CT KK
Kpamuuxanus no gumiomy:

npenogasaTellb MEHESIKMEHTa

/ Bacenkosa JL.A.
e

TpernoaBarens
4 TBOVCIIO I'CT KK
) Kpanmuukanus no gumiomy:
(DHMHAHCOBBII MEHEDKMEHT

Vé Baxnanos A H.
Tpencenatens METOAMIECKONH KOMUCCHH

TBOY CIIOI'CT KK
Kpami¢ukanus no gumiomy:
HIDKEHEP-3IEeKTPOMEKaHNK

PenenzeHTsi:
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JIMCT U3MEHEHUIA U IONIOJTHEHU, BHECEHHBIX B
PABOYYIO ITIPOTPAMMY
SO Qeetipeertet ittt
%4 v
Ofl, 15 Mpu el L

i cnequaabHocTH 22.02.06 CBapoyHoe NPOH3BOACTBO

Wsmenenne Ne 1 ot 01.09.2014 r., cTp. — BECh IOKYMEHT.

BbIIO CTAJIO
150415 CrapouHO€E IPOH3BOICTBO 22.02.06 Capo4HOE MPOH3BOICTBO

OCHOBaHHE: B CBS3¥ C H3MEHEHHEM HAWMCEHOBaHMH O00pa3’OBAaTENBHEIX NPOrpaMM B
cootsetcteuu ¢ Ilpukasom Muno6prayku Poccun ot 05.06.2014 N 632 "O6 ycTaHOBICHHA
COOTBETCTBHS Mpodecchii M CHeLMATBHOCTEH CpeHero NmpohecCHOHANBHOrO 06pa3oBaHHs,
MepeyHH KOTOPBIX yTBEPXK/IEHBI IIpHKa3oM MHHHCTepCTBa 00pasoBaHus W HayKu Poccmiickoit
Denepamuu ot 29 oktsbps 2013 r. N 1199, npodeccrsaM HavarbHOrO MPOHecCHOHATLHOrO
06pa3oBaHus, MepedeHb KOTOPHIX YTBEPXIEH NpHKa3oM MuHHCTEPCTBA 06pa30BaHHs H HAYKH
Poccuiickolt ®@enepauuu ot 28 centsiops 2009 r. N 354, ¥ CHENMATBHOCTSM CDEAHETO
NpOGheccHOHATEHOTO 06pa3oBaHHsl, NIepeyeHh KOTOPEIX YTBEPXKMIEH NMpukasoM MuHHCTEpCTBA
o6pasosanus u Hayku Poccuiickoii ®enepauuu ot 28 centsabps 2009 r. N 355"
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